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Les étapes de la stratégie Web
Informer Site vitrine/Site 

institutionnel

Vendre

Site e-commerce

Quels sont les 
objectifs ? 

Quelle est la cible ?

•Mener une veille sur les 
sites concurrents

•Les tendances du 
marché

•Définir les attentes de la 
cible

Rassembler les 
informations

•En interne

•En externe : avec un 
prestataire de service

•Budgétisation

Conception du 
site

•Suivre les tendances

•Ergonomie plan du site

•Architecture : Maquette

•Charte graphique

•Contraintes techniques 
et juridiques

•Exemple cahier

Réalisation 
d’un cahier des 
charges

Référencement SEM

Echanges de liens -
Netlinking - SEO

Référencement payant

Utilisez RS

Créez  des blogs

Stratégie de 
promotion

• Les outils

Analyse de 
fréquentation
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Exemple de cahier des charges pour votre site ecommerce.docx


Le mode Sombre : Une tendance incontournable, une évolution stylistique.

C'est avant tout un confort visuel inégalé : la lecture et la navigation plus aisées, 
optimisant l'expérience utilisateur. 
Il permet également de créer un site avec une allure soignée, professionnelle et 
d'une sobriété raffinée, se prêtant parfaitement à une variété de marchés.

Les tendances 2024 

https://metalandgas.com/

https://davenportm2m.com/

https://metalandgas.com/
https://metalandgas.com/
https://davenportm2m.com/
https://davenportm2m.com/
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https://necatikcl.dev/?ref=onepagelov
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L'attrait principal du Bento Gird réside 

dans son esthétique et son 

organisation méticuleuse, qui 

confèrent une harmonie visuelle.

Moyen efficace de structurer le site.

Son principal inconvénient : risque 
de surcharge visuelle, si la grille n'est 

pas utilisée judicieusement. 

Un équilibre doit être trouvé pour tirer 

pleinement parti de la grille Bento, 

sans compromettre la clarté et 

la fluidité de l'expérience utilisateur.
https://kong.fund/?ref=onepagelove

https://necatikcl.dev/?ref=onepagelove
https://kong.fund/?ref=onepagelove
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Le dégradé permet d'ajouter plus de profondeur et de remplir l'espace visuel 
de manière élégante.
Il offre une solution créative, sans la nécessité de développer des éléments 
graphiques ou de s'embarrasser dans la recherche d'images ou de vidéos. 
Exemple de site création dégradé : https://gradients.app/fr/gradient

Les grandes typographies : ce concept gagne en popularité, de plus en plus 
de sites web adoptant des textes de grande taille.
Elle facilite la lecture pour les utilisateurs et clarifie immédiatement le sujet.
Cela permet de minimiser l'utilisation d'images, d'animations ou de vidéos, en 
mettant l'accent sur le texte. L'utilisation d'une police de caractère unique et 
personnalisée peut rendre cette approche encore plus impactante.

https://gradients.app/fr/gradient


Les image générées grâce à l’IA

◦ L'importance des éléments visuels sur un site web est indéniable, car les 
utilisateurs sont souvent plus enclins à interagir avec des images, des vidéos ou des 
animations plutôt qu'avec du texte. Historiquement, la création d'images 
personnalisées pouvait être complexe, et l'utilisation d'images de stock coûteuse.

◦ Cependant, avec l'avènement de l'IA et le développement de nouveaux outils de 
conception graphique, cela change rapidement. Ces technologies permettent de 
créer presque toutes les images imaginables, souvent gratuitement.

https://www.octolio.io/articles-de-blog/5-tendances-

conception-site-web-2024

https://www.webdesign-inspiration.com/fr/webdesign/industrie/luxe



L’oversize est utilisé pour les menus de navigation, la typographie ou pour tous les 
médias.

Des sites web affichent des vidéos ou photos en pleine largeur sur le haut de page. 

L’objectif de cette tendance web design est de transmettre un message de façon claire 
et directe.



Les éléments 3D immersifs et interactifs

Nous trouvons à présent sur les 
sites internet des éléments 
interactifs qui permettent à 
l’internaute d’interagir en 
modifiant lui-même les 
éléments.

https://www.plongezdanslyon.fr/

https://www.plongezdanslyon.fr/
https://www.plongezdanslyon.fr/


Les éléments 3D immersifs et interactifs

◦ https://www.dior.com/fr_fr?loopcd=SEg|c|g|dior|544968307175|e&gad_source=1&gclid=CjwKCAiAkp6t
BhB5EiwANTCx1BOyh7BDIscM5JY3FgVPArVkgQe908x_FaPZ8dVCceYiKskGKRTXaxoCMg4QAvD_BwE

https://www.dior.com/fr_fr?loopcd=SEg|c|g|dior|544968307175|e&gad_source=1&gclid=CjwKCAiAkp6tBhB5EiwANTCx1BOyh7BDIscM5JY3FgVPArVkgQe908x_FaPZ8dVCceYiKskGKRTXaxoCMg4QAvD_BwE
https://www.dior.com/fr_fr?loopcd=SEg|c|g|dior|544968307175|e&gad_source=1&gclid=CjwKCAiAkp6tBhB5EiwANTCx1BOyh7BDIscM5JY3FgVPArVkgQe908x_FaPZ8dVCceYiKskGKRTXaxoCMg4QAvD_BwE
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Plan du site - Arborescence
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Le site https://mediaqueri.es/

permet de  découvrir des sites web 

responsive

Contrainte technique : site responsive

B AUDUREAU

https://mediaqueri.es/


Contrainte technique :
Trouver un nom de domaine pour :

Référencement

Crédibilité

Fidélité

Identification

Reconnaissance

B AUDUREAU



Vérifiez la disponibilité du nom de domaine 
Déposez son nom de domaine

Association Française pour le Nommage Internet en Coopération

B AUDUREAU



Contrainte technique : Choisir un hébergeur

Gratuit

Pas le choix du nom 
de domaine

Publicité sur pages

Gestion aléatoire

Payant

Choix du nom de 
domaine

Coût

Gestion professionnelle 

des données

B AUDUREAU



Exemples de 
tarifs 2024

B AUDUREAU



Contrainte juridique : Informations obligatoires

• Raison sociale, adresse

• Nom directeur de la publication/rédaction

• Nom, adresse, tél de l’hébergeur 

Pour les sites professionnels

Personnes morales 

• Nom, prénom, domicile, tél

• si inscription au RCS ou répertoire des métiers : 
numéro d’inscription 

Pour les personnes physiques 

• Nom, adresse de l’hébergeur
Particuliers non professionnels 
souhaitant garder l’anonymat

• Conditions générales de vente

• Mentions légales
Sites marchands

•25 mai 2018, règlement européen entré en application

•Les entreprises doivent assurer une protection optimale des données et être 
en mesure de la démontrer en documentant leur conformité.

•https://www.cnil.fr/fr/principes-cles/rgpd-se-preparer-en-6-etapes

RGPD

B AUDUREAU
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file:///D:/cours/site web/cahier-des-charges-type-creation-site-internet.pdf


Référencement – SEM
Search Engine Marketing : Marketing sur les moteurs de recherche 

Naturel

• Inscription  sur les sites/annuaires

• Nécessite une gestion du site

• Compétences en interne

B AUDUREAU



Critères connus du référencement naturel
sur google : le contenu, la technique et la popularité

Le choix des 
mots clés

• Réaliser une 
veille sur 
mots clés 
tapés par les 
internautes

Critères On-pages

•Adéquation entre le 
contenu et mots clés 
définis

•Titres des pages bien 
choisis

•Arborescence des 
menus pertinente

•Temps de 
chargement rapide

•Contenu de qualité

•Actualisation 
fréquente

•Https

Critères Off-pages

•Obtenir le maximum de 
liens vers votre site

•Inscriptions 

dans  annuaires

Professionnels et 
Généralistes

•Trouver des sites influents

•Renforcer votre 
présence sur RS

•Travailler sa e-réputation

B AUDUREAU



Critères connus du référencement naturel



Echange de liens - Netlinking - SEO
Search Engine Optimization : Optimiser la visibilité 

• Utilisez des sites spécialisés

• Google surveille les liens réciproques

• Proposez un partenariat avec des sites  
(rédaction de contenu de qualité, article décalé …)

• Partenariats triangulaires : vous possédez 2 sites : 

1 site permet de recevoir des liens, l’autre permet de 

faire un lien vers une page partenaire.

= Invitez un blogueur à écrire un article sur votre site

B AUDUREAU



Référencement payant
= Campagne de communication

B AUDUREAU
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Coût du référencement payant

Le prix du référencement sur Google Ads commence à 200 € pour la 

création et à 50 € pour le suivi mensuel et peut grimper rapidement en 

fonction de la taille de la campagne à gérer.

Le référencement local est une variante du référencement naturel qui se 

concentre sur des mots clés locaux, création et l’optimisation d’un compte 

Google My Business.

Une plateforme pour permettre aux petites entreprises locales d’avoir plus de 

visibilité.

Le prix Google My Business d’une agence référencement local commence 

en général à partir de 55 €.

Le prix de l’optimisation varie en fonction de la fréquence et du travail 

nécessaires.

https://www.waoo-digital.com/google-my-business-prix-interet-et-optimisation/
https://www.waoo-digital.com/agence-referencement-local/


Analyse de la fréquentation

◦ Sites de statistiques :  Xiti - Google Analytics … 

◦ Affichent : nb de visiteurs, nb de visites, nb de pages vues, 

adresses des sites utilisés pour trouver le site, moteurs de 

recherche utilisés, mots clés tapés, pays d'origine, pages les plus 

visitées…

B AUDUREAU

http://www.xiti.com/


FIN
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