
Réaliser une fiche produit touristique
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Objectifs /Finalité 

Informer les clients

Vendre un produit
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Les points de contrôle

Capter 
l’attention

Séduire 
immerger 

dans 
l’ambiance

Proposer 
l’offre

Structurer 
le discours

Convaincre

Rassurer -
Transformer
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Capter l’attention

Mettre un gros titre attractif et vendeur

 Ajouter un sous-titre qui vient le renforcer.

Mettre une description courte et générale, en gras 

mettre en avant les principaux atouts de l'offre.

 Indiquez prix, affiché en gros, accompagné d'un 

Tarif d'origine barré ou % de remise. 
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Séduire et immerger dans l'ambiance
Avec de belles et grandes photos.

Valoriser l’offre par l'image avec de nombreux

visuels, pour que le lecteur 

puisse s'approprier cette promesse 

et s'immerger dedans.
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Proposer l'offre

proposer un maximum d'informations sur l'offre. 

L'exhaustivité est un enjeu clé : il est important qu'aucune 
question sans réponse ne vienne freiner l'achat.

Enrichissez régulièrement la fiche 

en fonction des questions posées par les prospects.
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Structurer le discours

L'œil du lecteur scanne le contenu 

 Il faut proposer des items et des masses 

soigneusement disposés et valorisés.
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Convaincre

Mettre une touche de passion dans la narration

pour être très communicatif.

Mettez donc de la passion et de la chaleur dans les descriptions. 

Exprimez-vous dans un langage simple et courant, sans faute 

d'orthographe ou de grammaire.

Vous pouvez utilisez les avis sur Internet sur vos prestations.
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Rassurer - Transformer

 Afficher le numéro de téléphone, l'adresse physique, 

adresse mail.

 Ajouter une date limite, un nombre de place limité.

 Afficher les conditions de vente, de remboursement, 

les garanties, N° de licence, d'assurance ou d'agrément.
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